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RESUMEN

El objetivo de las investigaciones descritas en este articulo es el estudio de
los diferentes procesos de comunicacién con los que convivimos en nuestra
realidad mas cercana , asi como los mecanismos culturales que nos permiten
participar en dichos procesos como sujetos sociales. La realidad escogida es la
de Andalucia. La propuesta concibe la comunicacién social dentro de tres fases
analiticas: la produccién, la circulacién y el consumo, lo que permite conocer
etnograficamente quién, cuando y como utiliza los medios de comunicacion y,
asi, saber si estos medios intervienen o no en el desarrollo de la vida cotidiana
de nuestros pueblos y ciudades.

PALABRAS cLAVE: Comunicacién local, mediaciones, sujeto social

ABSTRACT

The objective of the researches described in this article is to study the
different processes of communication with which we are living in our close
reality, as well as the cultural mechanisms, which allow us to participate
in such processes as social beings. The reality we have chosen for the study
is Andalucia (Spain). The proposal conceives social communication as
composed by three analytical stages: production, circulation and consump-
tion. This enables us to ethnographically know whom, when and how uses
media and, so, to know whether media are influencing in the development
of our villages and cities daily life.
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Tras las palabras de este titulo se esconde, ademas de un deseo de
compartir inquietudes y resultados de algunas investigaciones rea-
lizadas por este lado del Atlantico, un especial agradecimiento al con-
texto donde surgieron la mayoria de las preguntas y certezas que nos
llevaron a estudiar la comunicacion'.

Lo hacemos desde una realidad etnografica (en Andalucia) y con
una propuesta metodologica concreta: analizar el fenémeno de la comu-
ricacion local como instrumento central en un proceso de acciéon y par-
ticipacion social’.

El estudio de los diferentes procesos de comunicacion (desde el
mas cotidiano hasta el mas universal) con los que convivimos en nuestra
realidad mas cercana, asi como los mecanismos culturales —-mediaciones-
que nos permiten participar en dichos procesos de comunicacion —como
sujetos sociales—, ha sido nuestro objetivo central en este trabajo.

Afortunadamente, en nuestros dias la consideracion de los me-
dios de comunicacion como escenario expresivo privilegiado para ana-
lizar las contradicciones y coincidencias de nuestra época, no s cues-
tién unica de intereses avispados y cifras absolutas. De aqui que haya-
mos preferido comenzar hablando de cultura, porque plantearse hoy dia
cOmo se construye nuestra propia identidad, como somos, como nos
comportamos, como es nuestra manera de estar juntos —cuestiones todas
ellas centrales en la antropologia—- pasa necesariamente, y ahora mas
que nunca, por la pregunta previa de ;como nos comunicamos.?’

Se presenta como una relacion natural. Por ¢so en esta investiga-
cion nos propusimos encontrar explicacion a una situacion historica como
la que experimentamos en nuestros dias; una situacion en la que tecno-
logia y cultura se han encontrado en ¢l ambito de la comunicacion, para
incidir decisivamente en el contexto de las identidades culturales y en la

* ' Muy especialmente me gustaria agradecer publicamente al protesor Martin Barbero por
sus ensefanzas, precisiones y preguntas que tanto en Colombia como en sus cstancias en
Espafia tan decisivamente contribuyeron en nuestro estudio.

Las referencias etnograficas exponen los resultados de una investigacion realizada entre
1994 y 1998 en el seno del Departamento de Antropologia de la Universidad de Sevilla
y financiada por la Junta de Andalucia. La idea ¢s exponer de manera genérica una
propuesta de analisis del contexto massmediatico en que han surgido los medios de co-
municacion local en Espafia. Empleamos el ejemplo concreto de una investigacion rea-
lizada en Andalucia, para de este modo poder comparar este modelo con el «posible» de
otros lugares.
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formas de interaccion social.

Mais concretamente, nuestro trabajo etnografico ha tenido como
referencia inicial el surgimiento y las posteriores transformaciones de la
radio y la television, y lo que resulté mas relevante, las audiencias lo-
cales.

Es justamente la fuerza con la que irrumpen estas formas locales
de comunicacion en nuestro entorno (que sita a la comunidad auténo-
ma andaluza a la cabeza en la existencia de emisoras de ambito local —
tanto de radio como de television—) en todo el pais, asi como la propia
naturaleza comunicativa de la cultura de la Andalucia actual, la que
explica nuestro objeto de estudio, y pone de relieve la necesidad de que
desde nuestro campo de andlisis, es decir, desde la Antropologia, existe
por establecer instrumentos posibles con los cuales poder abordar el
fenémeno.

A la hora de hablar del método o camino con el que fuimos rea-
lizando nuestra investigacion, es necesario que expongamos como he-
mos utilizado la propuesta que concibe la comunicacion social dentro
de tres fases analiticas®: la produccion, fase marcada por los condi-
cionantes tanto politicos, econémicos, sociales o culturales capaces de
intervenir en la elaboracion de discursos; la circulacion, donde estos
productos comunicativos entran necesariamente en contacto con el
ecosistema comunicativo y social en que circulan, para entrar en la lti-
ma fase: el consumo, donde son consumidos por diferentes tipos de au-
diencias e interpretados de acuerdo con la practica social de cada uno de
los receptores.

Es precisamente este uso del concepto comunicacién en sentido
amplio, siempre entendida como una transformacion, capaz de generar
espacio y opinion publica, lo que nos hace trasladar el foco principal de
nuestro interés al campo de la recepcién. Nos hemos centrado en anali-
zar las audiencias y las mediaciones culturales que en ella intervienen,
con el objetivo de indagar como determinadas audiencias interactian —
activa y/o pasivamente— con los medios de comunicacion local en la
construccion de sus identidades socioculturales, desde un referente te-

* Que bajo la explicacion del modelo sociosemiético de comunicacion han sido recogidas
y documentadas por Miquel Rodrigo Alsina en Los Modelos de la Comunicacién. Ma-
drid, Tecnos, 1995.
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rritorial concreto.

Nuestra propuesta nos permite analizar la comunicacién mas alla
del sentido instrumental que suponen las mediciones o indices de au-
diencias de los medios, y conocer etnograficamente quién, cudndo v
como utiliza dichos medios, ya sea para informarse, en su tiempo de
ocio, en su trabajo cotidiano, o en la proyeccion de un deseo... es decir.
nos permite saber si estos medios intervienen o no en el desarrollo de la
vida cotidiana de nuestros pueblos y ciudades.

Aunque, como hemos dicho, abordamos la comunicacion como
una transformacion (que atafie de manera diversa a diferentes tiempos y
espacios del proceso), para conocer de este modo la composicion de las
audiencias y sus distintas relaciones con los medios, se hace necesario
delimitar espacialmente el objeto de estudio. Por eso mismo, por priorizar
el analisis de la recepcion y de las mediaciones culturales que intervie-
nen en los procesos locales de comunicacion, es por lo que realizamos
nuestro estudio en poblaciones muy delimitadas.

En concreto, para este estudio trabajamos fundamentalmente en
dos poblaciones sevillanas: Coria del Rio (23.195 habitantes) y en Lebrija
(24.083 habitantes), localidades en las que fuimos analizando formas
locales de comunicacion®.

Asi nuestro andlisis ha tenido por ejes a los medios de comunica-
cion local existentes en estos dos municipios: a Radio Lebrija —pionera
en Andalucia’®, cuya historia nos ha ayudado a conocer el proceso de
instalacion de los medios locales en nuestra comunidad; a la emisora
local de television por cable en Lebrija: 7v Nebrixa --posteriormente
Telebrija y en la actualidad Lebrija Television-. Y en Coria del Rio: {a
intermitente radio local, Radio Ribera, asi como las dos cadenas locales
de television con que nos encontramos al llegar a dicho municipio: Onda
Coria y Telecoria®.

Ademas de estudiar profundamente cada uno de estos medios (su

{4 Los criterios de la seleccion, asi como las caracteristicas socioeconomicas y culturales
de cada uno de los municipios elegidos, no van a ser expuestas en este texto por razones
de espacio. lo que no quiere decir que hayan sido obviadas en el conjunto de la investiga-
cion.

* Sus primeras emisiones en regla se produjeron en diciembre de 1982.
¢ De las cuales en la actualidad, y después de un proceso nada clarificador, sélo manticne
su emision Telecoriu.
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origen, programacion, propiedad, agentes y demas), nos detuvimos en
el analisis de elementos que determinan la accidn social en cada una de
las sociedades en que hemos centrado el andlisis; cada una de estas fa-
ses mencionadas —produccion, circulacién y consumo-— ha sido interpre-
tada en nuestra investigacion como los distintos planos que encuadran
una misma escena; es decir, como los fundamentos que configuran todo
proceso de comunicacion. Un proceso en el que nos hemos interesado
fundamentalmente en su parte final, en la recepcion, entendida siempre
como una fase que sucede y precede al instante exacto en que se produ-
ce el contacto entre el medio y el publico.

Nos interesa conocer la respuesta obtenida por estos medios en la
comunidad, considerando en todo momento la comunicacién como una
practica cultural que produce y hace circular significado, es decir, la
comunicacion como cultura.

Una realidad puede ser reflejada, refractada o reelaborada por los
distintos grupos de la misma comunidad, segun las diferentes configu-
raciones e identidades que los definen, asi como consecuencia de la
diversidad existente en las formas de participacion en la vida cotidiana
y en el tejido social. De aqui que gran parte de nuestro trabajo etnografico
haya estado encaminado a descubrir la circulacién de mensajes, medios
y audiencias, tanto en Coria como en Lebrija. Buscamos los distintos
espacios de resignificacion o los diferentes contextos que explican las
mediaciones culturales que rodean a estas formas locales de comunica-
cion, la explicacién del porqué de estas audiencias.

Por ello, partiendo siempre de nuestro conocimiento previo de la
sociedad local, optamos por seleccionar grupos significativos con los
que pudiéramos medir los procesos de recepcion de los mensajes, asi
como su particular forma de relacionarse con los medios de comunica-
cion local. Es una manera de sobreponer las formas al niimero de las
audiencias.

Siendo asi, decidimos dirigir nuestro esfuerzo hacia la seleccion
de grupos con representatividad y relevancia demostrada en cada una
de estas localidades, con la intencion de revelar, en la medida de lo
posible, de qué modo se van constituyendo —a través de los medios de
comunicaciéon como unidad de observacion— aspectos configuradores
de la identidad local. Lo hemos hecho indagando como determinadas
audiencias interactian —activa, selectiva y fractalmente— con los medios
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en la construccion de sus identidades socioculturales desde un referente
territorial muy concreto (desde Coria o Lebrija) y a través de su partici-
pacién en los grupos seleccionados. En concreto, en el municipio de
Lebrija trabajamos mas directamente: con una asociacion cultural, una
hermandad religiosa y la asociacion de padres de alumnos de un cole-
gio. Y en Coria del Rio con una asociacion de mujeres, con la Herman-
dad del Rocio y un grupo de pescadores y vecinos de la calle Palomar,
muy relacionados con la pesca y el rio.

Trabajamos con grupos distintos en cada una de las poblaciones,
con la intencion de registrar las diferentes experiencias y formas de com-
poner la audiencia (de establecer mediaciones) existentes en ambas lo-
calidades. Al comparar las diferentes repuestas con estos grupos com-
probamos como lo realmente importante de esta seleccion es considerar
en todo momento a cada uno de estos sectores cOmo grupo remisor y
productor de la identidad local, reflejada consecuentemente en estos
medios de comunicacion.

Aqui esta una de las claves de nuestra propuesta, en considerar
como las audiencias no conectan con los medios y reciben sus mensajes
de una manera aleatoria, o por manipulacion pura y simple, sino que
mas bien responden a situaciones y formas concretas y cotidianas en las
que cada uno se reconoce o se niega desde una identidad concreta. Lle-
gar a conocer estas situaciones y los diferentes usos que de los medios
realiza la audiencia, nos mueve a preguntarnos cual es el mecanismo
que determina la preferencia, o expresado desde una optica etnografica.
la seleccion de dicha audiencia.

Este mecanismo que nos permite indagar en el punto de interaccion
entre el espacio de la produccion, de circulacion y de la recepcion de los
mensajes con su publico no es otro que el de la mediacion cultural. Es
decir, ese lugar desde donde el publico de los medios produce el signifi-
cado y se apropia del sentido del proceso comunicativo.

Hablamos de una mediacion que necesariamente contempla la re-
cepeion como un proceso que no se agota en el ambito de los medios, v

" Esta es la conceptualizacion que de la mediacion ha realizado Martin Barbero, para
quien «los medios masivos de comunicacion operan no como meras tecnologias (me-
dios), sino como instituciones (mediadores) de un sistema social, que lo es a su vez de
comunicacion» (Martin Barbero. 1987:139).
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que nos obliga a no detener nuestra indagacion sobre las formas de co-
municacién en el analisis de los medios, o de los grupos sociales que los
reciben, sino buscar el resultado de esa interaccion en las prdcticas
sociales que intervienen en cada uno de los procesos de comunicacion.

Cuando una television local, como por ejemplo Telebrija, retrans-
mite un acto social de la localidad, como puede ser la Fiesta de las Cru-
ces de Mayo®, emplea los momentos, lugares y actores con los que me-
jor pueda establecer un didlogo con su audiencia; porque sabe que, se-
gun sea el sector local con el que elabore el espacio massmediatico y el
que posteriormente lo reciba, se asimilara de una manera u otra.

El momento de la emision alberga diferentes modos de vivir y de
emitir la Fiesta de las Cruces, y por lo tanto es recepcionado y vivido de
manera diferenciada.

Desde este mismo espacio de diferentes recepciones que se pro-
ducen dentro de una misma sociedad local se va modelando la imagen
deseada, tanto la que se espera ver como la que se espera retransmitir.
Es esa negociacidn ticita, que actia sin estar inscrita en ninguna norma-
tiva, sin ninguna cuota o porcentaje de participacion, la que entendemos
por mediacion, y la que, a su vez, define la l6gica comunicativa en que
se desarrollan estas «nuevas» o cercanas formas de comunicacion.

Puede ser la principal razéon por la que los mass media locales
alcanzan sus mayores €xitos en estos momentos identitarios tan explici-
tos como son los tiempos de fiesta’; porque es en ese momento —y desde
el lugar indistinto que se ocupe dentro de la sociedad local- cuando se
siente como propia la noticia, se forma parte de ella, o se reciben los
argumentos con los cuales poder participar en ella'®.

Ademas, esta interpretacion, este modo de ser audiencia, se in-
corporan a nuestras formas de relacion, y poco a poco cada vez mas
estos medios de comunicacion local se van incorporando a la vida publi-

* F

iesta central dentro del calendario festivo lebrijano, y eje articulador de muchas de las
identificaciones locales.
Este e]l momento en que alcanzan estos medios su mayor cuota de audiencias, asi como
sus mas elaborados esfuerzos, en la emisién —y produccion— de esa fuerza elemental que
define simbolicamente al grupo, unifica, integra y solidifica, al mismo tiempo que nece-
sariamente diferencia, separa, excluye (Lison Tolosana, 1997:26), que supone cualquier
ritual dentro de la comunidad.
10 Estableciendo desde cada grupo, desde cada identidad, el modo particular en que se

prefiere actuar.
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ca; numerosos ejemplos dentro de la geografia andaluza asi lo demues-
tran:

En nuestro estudio podemos recordar, por ejemplo. en lLebrija.
hablando de la radio local lebrijana, cuando: con posterioridad a algu-
nas comparecencias puntuales del alcalde de dicha localidad en los in¢-
crofonos de Radio Lebrija —en programas con llamadas en directo y con
motivo de alguna informacion especiai-, y ante la avalancha de respues-
tas, preguntas y llamadas que se recibieron en aquellas ocasiones, a me-
diados de 1998, este mismo alcalde edité un bando municipal en el que
se informaba que debido a la demanda suscitada en los programas de
Radio Lebrija, y para mantener una via fluida de comunicacion entre ios
vecinos y las instituciones locales, se habia programado un espacio se-
manal, que ya se emite, todos los miercoles, en horario de manana.

Asi naci6 «En linea directa con el alcalde». En él, los lebrijanos
y lebrijanas que lo deseen tienen la oportunidad de hacer publicas su
quejas, sus demandas, sus preocupaciones, sus sugerencias y, en defini-
tiva, dirigirse personalmente a su alcalde, como nunca hasta este mo-
mento habian podido hacerlo. aunque desde sus casas.

O como en el caso de la otra localidad en la que trabajamos, Coria
del Rio, donde ya en nuestros primeros contactos supimos de la repercu-
sion que habia tenido la retransmision. por parte de TeleCoria, de fas
sesiones de plenos municipales, que desde que la television local los
emite en directo han pasado de tener una duracion «de una hora v mediu
aproximadamente, a durar de tres a seis horas»."

Una situacion que ha permitido, o mejor dicho, ha propiciado.
que los grupos politicos corianos cuiden mucho mas las intervenciones
en dichos plenos vy se esfuercen, de manera especial, ante sus electores.
ante su pueblo'* y ante la expectacion del publico que les esta viendo
por television. Ahora en Coria. desde que se emiten los plenos. se asocia
la presencia de este medio local con el momento de maxima actividad
politica del pueblo.

Con estos ejemplos queremos poner de relieve como los medios

© U Son palabras de uno de los duefios y gestor de TeleCoria.

2 Asi se tiende a ver a 1os mass media como un forum, un espacio publico, donde ios
significados culturales son presentados para ser reexaminados y debatidos (Rodrigo
Alsina. 1989:133) por distintos sectores locales que configuran la realidad social coriana.
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locales se han ido incorporando en muchas pequefias y medianas comu-
nidades andaluzas como una institucion, en el sentido que se da colecti-
vamente a un mediador personal en la vida ptblica.

Son considerados y hasta premiados como institucion, tal y como
sucedi6 en la ciudad jienense de Ubeda, donde la Federacion de Asocia-
ciones de Vecinos (La Loma) al otorgar sus premios anuales Vecinos'98
—para agradecer la colaboracion y el trabajo de muchas personas e insti-
tuciones en fomentar el movimiento vecinal- premio a la television lo-
cal de la localidad —Tele Ubeda— como a un buen vecino, por la gran
cobertura prestada en el &mbito vecinal, gracias a su informativo diario
«totalmente independiente, de gran actualidad y profesionalidady.”

Son tan s6lo algunos de los ejemplos que hemos recogido en nues-
tro trabajo de campo de los que jalonan nuestro territorio comunicativo;
ejemplos que, en definitiva, nos pueden servir para sefialar algunas con-
sideraciones generales que caracterizan, desde nuestro punto de vista, a
las actuales formas de comunicacion local. Y que nos pueden ayudar a
abordar las cada vez més importantes transformaciones tecnoldgicas que
se producen en ambitos de la vida diaria, y desde luego, a la comunica-
cion social de hoy.

Hablamos de coyunturas que ademas de estar reorganizando los
procesos productivos y comerciales vemos como modifican aspectos
cada vez mas cercanos, como las formas de la administracion del poder,
los modos de trabajar, de festejar, de amar, de participar en aquello que
se siente como propio.

En este sentido y a pesar de los multiples ejemplos que nos lo
muestran diariamente, es necesario recordar que los medios de comuni-
cacion no son capaces de producir estas transformaciones por si solos.
Necesitan de un contexto, de una historia.

Pensamos que si los medios y sus formatos de comunicacién han
conseguido ocupar un papel central en la sociedad actual no es debido a
algo asi como a una especial habilidad de sus agentes. Los medios llega-
ron a ser lo que son en virtud de su capacidad para usar y registrar
formatos contemporaneos, combinados con modos de narrar, de imagi-
nar y de expresar que residen en la memoria cultural.

13 Palabras recogidas del diario /deal, 11 de febrero de 1999.
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Esta es la razon por la que consideramos la existencia v la proltie-
racion de los medios locales como una respuesta al sistema global de
comunicacidn y a la sociedad actual. Inscritos, a su vez, ¢n lo que mu-
chos antropologos han coincidido en llamar un contexto de difuminacion
de rituales (Velasco, 1989), que segun estos autores caracteriza a la «mo-
dernidad tardia»; un tiempo en que los antiguos rituales van desapare-
ciendo sin dar paso a nuevas formulas de cohesion social.

Es precisamente en su bisqueda donde las modernas estructuras
de comunicacion local parecen desarrollar una sensibilidad de especial
adaptacion a los nuevos tiempos, para llegar a canjear cotidianamente
los productos de la gran industria comunicativa por un modelo mas do-
méstico, acorde con sus nuevas formas de concebir tanto el tiempo como
el espacio.

Esta investigacion de los medios locales nos permitio contem-
plarlos como elementos de un proceso social a través del cual se van
construyendo historicamente modalidades de percibir, interpretar, pre-
ferir.

Asi analizamos la relacion entre los medios y sus receptores como
multilateral y simbdlicamente mediada, y consideramos que los proce-
sos de comunicacién local no pueden ser investigados de manera abs-
tracta, sino comprendidos en todo momento en la polisemia ¢
intencionalidad cultural que los conforma. Para su andlisis es impres-
cindible definir el contexto social y cultural en que surgen tales proce-
sos locales.

Ademas de constatar la facilidad que ofrecen estas industrias de
la comunicacion para realizar un analisis s6lo y exclusivamente desde la
concepcion de consumo, hemos querido recoger la existencia y eficacia
de numerosas formulas locales de comunicacion, con las que compro-
bamos como, desde un espacio concreto, se intenta elaborar algo mas
cercano, mas proximo a la propuesta de este sistema unificador; es de-
cir, una respuesta cultural al sistema globalizador de comunicacion. De
aqui que resaltasemos la importancia de considerar el analisis del medio
donde se desarrollan estos procesos, y el conocer como los sujetos so-
ciales han ido definiendo culturalmente el contexto elegido en sus pro-
cesos de comunicacion.

El elevado niimero de estaciones locales radicadas en Andalucia
nos llevo a plantear su reflejo social, y sefialar como hay una adaptacion
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al tiempo de especializacion de lo local en el que se vive; un tiempo al
que se aporta a estos medios locales, en no pocas ocasiones, a formas de
sociabilidad y modos de expresar creencias y valores, como una via
complementaria a las necesidades informativas dentro del sistema de
comunicacion globalizado.

Estos medios de referencia, siempre analizados desde su contexto
massmediatico, nos mostraron una manera de unir lo local a lo global
desde una identidad localizada. Es la apuesta ofertada desde la comuni-
cacion local, una nueva forma de participacion social proxima e inme-
diata, capaz de intervenir en aspectos tan relevantes de la cultura como
las fiestas locales'.

Al revisar la programacion de cualquiera de los medios locales
que hemos analizado, pudimos comprobar la convivencia de ambos fo-
cos de sentido y experiencia. Por un lado, vimos como lo que hasta este
momento estaba definido como global, mundial o internacional fue ad-
quiriendo elementos claramente procedentes del ambito de lo local, de
cara a conectar con el sujeto social que define nuestros dias. Sirvan
como ejemplo el sistema de desconexiones locales recogido en todas las
televisiones de caracter generalista —publicas o privadas— que emiten en
nuestro pais. Grandes cadenas e inversiones, para poder mantener su
audiencia y competir con las recién llegadas televisiones locales. Y por
otro lado, vemos como desde estos medios locales se recurre a formatos
generalistas como formula aceptada, valida, de funcionamiento. Estos
reproducen dentro de sus rejillas de programacion esquemas de los me-
dios mas masivos: concursos, escenarios, colores, decorados, etc, con el
objetivo de captar, entre sus vecinos, el interés obtenido por otras cade-
nas.

Y es que independientemente de la idealizacion que tendamos a
realizar de unas o la demonizacion de otras, lo que si parece estar claro
€s que en ningun momento serd posible la comparacion entre ambos
modelos de comunicacion. Son procesos distintos, donde las mediacio-

1

* Una television local —Telebrija o TeleAndujar, por ejemplo— promueve cambios en los
horarios, recorridos y maneras de fiestas tradicionales en pro de ser vista «por los que no
pueden salir de sus casa»; telespectadores que en proximas ocasiones seran tenidos en
cuenta no sdlo por los artifices de los medios sino por los participantes en la calle en vivo
de esa fiesta. Es un publico que se sabe que esta siendo recepcionado por sus propios
vecinos, y que imprime un ritmo diferente a la participacion en la accion social.
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nes en marcha circulan de manera muy diferenciada.

Todo ello nos lleva a analizar dichos formatos comunicativos den-
tro de dos logicas de funcionamiento: una que encumbra al mercado’™”
como dispositivo clave para la cohesion y reproduccion del orden so-
cial, y otra que se encamina a valorar la redefinicion de la accion social
y el fortalecimiento de los canales de participacion, que suponen la pre-
sencia de estas emisoras en una sociedad local.

Al final pensamos que los medios locales de comunicacién jue-
gan un importantisimo papel dentro de la construccion de cada identi-
dad local y social. Este es el punto desde el cual podemos calibrar el
éxito o repercusion de estos medios: su capacidad de convertirse en agen-
tes mediadores de la vida social.

De aqui nuestra propuesta de considerarlos como punto interme-
dio de analisis entre la cuitura y los formatos industriales, en cuanto que
agentes sociales capaces de derribar con mas facilidad que las grandes
cadenas esas diferencias entre ambos extremos y de establecer toda una
gradacion de proximidad, con la cual poder explicar la situacion
massmediatica en que nos comunicamos y definimos como audiencia.

Con el seguimiento realizado a Radio Lebrija, Lebrija Television,
TeleCoria —y Onda Coria- y Radio Ribera expusimos caracteristicas
principales, las similitudes y las diferencias que existen tanto entre ellos
como entre el marco general de los sistemas de comunicacion:

1) En primer lugar sefialamos la mas clara similitud recogida entre
dichos medios: la de priorizar, en todo momento, la informacion
local'®, «lo que a la gente de este pueblo nos gustay. Ya sea en
radio o en television, el plato fuerte dentro de sus programaciones
siempre coincide con producciones locales —entre las que desta-
camos las dedicadas al fiitbol de los equipos locales y a los infor-
mativos—, con preferencia absoluta para la retransmision de cual-
quier evento o acto social extraordinario que se produzca en la
localidad.

| s Cargado sobre la fragmentacion de la ciudadania y facilitado por la accién de los mass
media.
'* Incluso en el campo de la publicidad, donde el grueso de sus porcentajes publicitarios
procede de productos, empresas o instituciones locales.
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Especial atencién merece el ciclo festivo, por la elaboracion es-
pecifica de espacios dedicados a esos momentos significativos dentro
de la configuracién de cada identidad local: la romeria del Rocio, Las
Cruces de Mayo o la Semana Santa, motivado tanto por el correspon-
diente protagonismo que otorga a los sectores implicados en cada mo-
mento (hermandades, asociaciones, barrios, grupos de edad, sectores
profesionales, etc.) como por la adaptacion a términos familiares o re-
conocidos por sus audiencias locales de cualquier informacion que llega
del exterior. .

Otro factor comin que se debe destacar dentro la produccion de
estos medios se refiere a los —en casi todas las ocasiones, escasos— re-
cursos técnicos y materiales con los que cuentan; recursos que son con-
trarrestados con el uso de otros elementos, tanto o igual de validos y
necesarios, a la hora de satisfacer a una audiencia: un lenguaje familiar
en el que se emplean expresiones y peculiaridades fonéticas de cada
municipio —como puede ser la pronunciacion de la /z/ en Lebrija o la /
Ch /en Coria del Rio— que nada tienen que ver con la castellanizacion
exportada desde los medios generalistas; el utilizar y emitir desde luga-
res locales familiares para las audiencias; el contar con protagonistas de
cada pueblo, a los que igual podemos ver informando en la television
que en el local de nuestra asociacion, y lo que es mas importante: sa-
biendo que cualquier dia los protagonistas podemos ser nosotros. Son
estos locutores o presentadores personajes a los que nos cuesta menos
esfuerzo reconocer y entender, porque ademds de compartir con su au-
diencia, el medio de comunicacién en cuestion cuenta con un conoci-
miento previo y posterior del contexto social en que se comunica.

2) Del mismo modo que sefialamos las similitudes hemos registrado
considerables diferencias tanto entre los medios (es decir, entre la
radio y la television) como entre cada uno de los municipios en
los que desarrollamos la investigacion:

El hecho de que la radio sea un medio de implantacion anterior,
con un desarrollo social, legal, técnico, etc., mucho mas elaborado que
el de la television, sin duda influye en el funcionamiento de los medios
locales.

La radio local —tanto en Coria como en Lebrija, asi como en la
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gran mayoria de municipios andaluces- parte de un esquema motriz dc
caracter municipal. Casi dos décadas después de su aparicion y desarro-
llo en Andalucia, las emisoras municipales forman parte de muchas de
las estructuras u organigramas de las concejalias de cultura de pequenos
y medios ayuntamientos, con todo lo que ello significa ~tanto positivo
como lo mas negativo— de cara a la utilizacion politica y social de un
medio de comunicacion.

Adn asi, tal y como lo demuestra uno de los ejemplos que utiliza-
mos a lo largo de nuestro trabajo (Radio Lebrija), 1a radio local recurre
con mas facilidad y acierto que la television al uso de formas de
interaccion social establecidas historicamente en cada sociedad; es de-
cir, al no contar con el valor que sin duda imprime la imagen, han de
ahondar en elementos culturales capaces de crear complicidad con su
audiencia (de producir mediaciones culturales).

Entre las televisiones locales vimos como, a pesar de ser un feno-
meno mucho maés reciente en Espana, de la situacion de alegalidad que
sostienen y de la gran variedad que presentan entre ellas, han experi-
mentado un desarrollo y proliferacion destacable dentro de nuestra co-
munidad auténoma, asi como una implantacion social evidente en com-
paracion con el alcance actual de las emisoras de radio.

Al contrario de lo que sucede con la radio, el hecho de que el
proceso de consolidacion de cadenas locales de television responda
mayoritariamente a intereses y proyectos privados, sin duda ha variado
la concepcion de servicio piblico que hasta ese momento se tenia de un
medio de comunicacion en nuestras localidades. La television es un medio
donde se alcanzan cuotas de consumo relevantes, y donde se compro-
meten intereses comerciales, politicos e ideoldgicos de un modo menos
criticable que los obtenidos en las producciones de radio.

De manera generalizada y a pesar del trasvase que los mass me-
dia, y en especial la television, realizan de lo real al espectdculo, nos
mantenemos en la necesidad de pensar en esta variedad de medios de
comunicacion, y considerar el uso de estos medios locales no s6lo aten-
diendo a puros esquemas o conceptos comunicativos, sino interpretan-
do, con ellos, modos de vivir, de hacer, de percibir la realidad. Ellos han
elevado a la categoria de noticias acontecimientos cotidianos locales
que hasta este momento no eran registrados por los mass media.

Los media instalados en el ambito local realizan una importante
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contribucién cultural a los procesos de descentralizacion por via de com-
parecencia publica y diaria de las realidades locales. Para ello cuentan
con un factor determinante: las cadenas de la proximidad; la radio y la
television al servicio local, emisoras permeables a y en su entorno mas
cercano. Situacion que ademas les facilita un plus —social y de audien-
cia— afiadido que revierte en su credibilidad, utilidad y valoracién social
de manera mas directa que lo que sucede con cadenas de lejania factual
y de contenidos generalistas!’.

Proximidad ésta necesariamente registrada desde el poder que
mantiene la comunicacién oral —/a oralidad— en nuestras sociedades, y
que en el caso tanto de Lebrija como de Coria del Rio —al igual que
sucede en buena parte de Andalucia— hay que sumarla a la
personalizacion que adquieren las relaciones sociales y las formas de
mediacion.

Esta es la ventaja principal con la que cuentan dichas cadenas
locales: el saber ofrecer el como, el donde y el cuando justo con el
lenguaje que de ellos esperan sus receptores mas cercanos... tan cerca-
nos que se les otorga la posibilidad de convertirse en agentes mediado-
res como ellos, de buscar y decidir lo que si se corresponde con su pue-
blo y lo que no (es decir, lo que se siente como propio).

Parte de los logros de estas cadenas locales tiene que ver con su
capacidad de saber registrar los diferentes perfiles de esta audiencia, y
por tanto saber responder a la existencia de sectores locales, de diferen-
tes formas de recepcionar y distintas maneras de participar en las me-
diaciones culturales.

Es éste otro de los aciertos de estos medios: conocer y atender las
formas que privilegia cada grupo, para contribuir, desde una posicion
determinada dentro de la sociedad local, a la construccion social de su
realidad.

Desde la antropologia resaltamos el papel de los actores sociales
como sujetos activos dentro de los procesos de comunicacion. La comu-
nicacién la estimamos como una accién transitiva, donde los sujetos

'7 Para las cuales es mucho mas dificil obtener esta complicidad y fidelidad de la audien-
cia, a no ser que en sus esquemas cuenten con la participacién de una «gran estrella» o
que partan de un modelo comunicativo culturalmente ya comprobado.
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sociales que en ella intervienen trasladan sus procesos de interaccion
con los medios a otros ambitos de la accion comunitaria. Asi participan
de los mismos espacios de resignificacion y contribuyen desde y con los
medios a la reproduccion de formas y relaciones culturales.

La comunicacion no es solo cuestion de aparatos, de estructuras y
tecnologias. Son los grupos locales y sus practicas sociales las que sc
nos aparecen como importantes fuentes elaboradoras de significacion,
es decir, de mediaciones culturales capaces de resistir y derogar -con
una apropiacion diferenciada— la credibilidad de los medios (en funcion
de su pertenencia a un grupo o a otro).

Los procesos locales de comunicacion se nos confirmaron como
punto de partida para el analisis de las actuales formas de construir dife-
rencias, de remover un sentimiento de pertenencia, de establecer pre-
ferencias culturales y, en definitiva, de las maneras de participar en la
construccion de identidades.

Si constatamos que la corriente de imagineria simbolica que ca-
racteriza el fin de siglo —especialmente representada por la tecnologia
de las telecomunicaciones— ha producido cambios significativos en las
practicas culturales de los sujetos sociales, ahora mas que nunca enten-
demos que construir y organizar la vida cotidiana es hoy una actividad
fundamentalmente interpretativa (Geertz, 1973). De aqui nuestro parti-
cular empefo por abordar los medios locales no como una tecnologia
abstracta, ahistorica o como fruto del tan traido y llevado folklore anda-
luz —«lo nuestro»— sino considerarlos como una expresion de la forma
de afrontar la realidad desde un territorio proximo, en el que se puede
intervenir, que se siente como propio y que es posible resignificar desde
la cultura.
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